CONTRATTO DI SUBAPPALTO
Tra
FORMULA AMBIENTE SPA con sede legale in Via Dei Rottamai n. 51 — 47521 Cesena (FC),

Codice Fiscale e Partita IVA 04476870409, legalmente rappresentata nella persona del Sig.
GIULIO GARDU in qualita di Sub-procuratore e mandatario speciale che risulta munito dei
necessari poteri di legge per la stipula del presente atto, elettivamente domiciliato presso la
propria sede legale di seguito per brevita denominato “Appaltatore”

e
La Societa ORMEDIA SRL , con sede legale in ORISTANO (OR), Via Diego Contini n. 40, Codice

Fiscale e P. IVA 01205610957 legalmente rappresentata nella persona del Sig. CARBONI BRUNO
ALESSANDRO , in qualita di titolare e legale rappresentante che risulta munito dei necessari
poteri di legge per la stipula del presente atto, elettivamente domiciliato presso la propria sede
di seguito per brevita denominata “Subappaltatore”;

entrambi per brevita di seguito denominate “Parti”

per 'esecuzione, a norma degli artt. 1655 e ss. Cod. civ., dei lavori meglio descritti nel
prosieguo del presente contratto.

Premesso

a) che 'APPALTATORE & assuntore dell’appalto inerente il Servizio di gestione dei rifiuti
urbani ed assimilati per la concessione del servizio di raccolta e gestione dei rifiuti portuali
CIG: 8049149FDE

b) che 'APPALTATORE non intende eseguire in proprio la totalita dei suddetti lavori e
pertanto ricerca un’impresa in possesso di adeguata affidabilita tecnico-economica a cui
affidare in subappalto le attivita concernenti:

1. Gestione Ecosportello
2. Gestione Campagna Comunicazione( vedi Allegato 1 quale parte integrante del

Contratto)

c) a tal fine il SUBAPPALTATORE ha preventivamente ed attentamente esaminato tutti i
documenti inerenti il presente contratto e conseguentemente dichiara di disporre dei
requisiti necessari per l'esecuzione a regola d’arte dei servizi che I’Appaltatore intende
affidare in subappalto. In particolare il Subappaltatore dichiara sotto la Sua personale
responsabilita:

1) di essere in possesso dei requisiti di qualificazione di ordine generale e speciale
prescritti dal D.P.R. 25 gennaio 2000 n. 34 per I'assunzione di subappalto deipredetti servizi;
2) diessere iscritta presso la C.C.I.A.A. di ORISTANO, al n. 01205610957
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3) didisporre di capitali, di idonea organizzazione, di personale, macchinari ed attrezzature
e di quant’altro necessario all’esecuzione dei servizi affidati con il presente Contratto per
garantire I'esecuzione a regola d’arte delle opere subappaltate con gestione a proprio rischio
e con organizzazione dei mezzi necessari;

4) diaver preso visione dei luoghi e degli impianti esistenti;

5) di conoscere perfettamente il capitolato per il servizio da rendere , lo stesso capitolato,
anche se non materialmente allegato, & da intendersi parte integrante e sostanziale del
contratto di subappalto;

6) di conoscere perfettamente le Condizioni Generali di Contratto, le quali, anche se non
materialmente allegate, sono da intendersi parte integrante e sostanziale del presente
contratto di subappalto;

7) di essersi recata sul posto dove dovranno essere eseguiti i lavori prima della
sottoscrizione del presente Contratto e di aver preso cognizione diretta delle condizioni
generali e particolari esistenti nelle quali le prestazioni dovranno essere effettuate;

8) di essere perfettamente a conoscenza degli eventuali vincoli cui potrebbe essere
sottoposta la zona nella quale i lavori devono essere eseguiti nonché degli obblighi
particolari che la Legge o i Regolamenti sia dello Stato che degli Enti locali impongono a tal
fine, e pertanto di ottemperare di uniformarsi ad essi.

si conviene e si stipula quanto segue
1. PREMESSA
La premessa costituisce parte integrante del presente contratto, valida ad ogni effetto di

legge.

2. OGGETTO DEL CONTRATTO

L'oggetto del presente contratto concerne Iaffidamento in subappalto da parte
dell’Appaltatore a carico del Subappaltatore delle attivita inerenti: Servizio di gestione dei

rifiuti urbani ed assimilati per la concessione del servizio di raccolta e gestione dei rifiuti

portuali CIG: 8049149FDE

1. Gestione Ecosportello: il servizio sara reso mediante apertura dell’ecosportello per 4
ore al giorno dal lunedi al sabato nel rispetto di quanto offerto in sede di gara e
riportato a pag 24 del progetto offerta. Gli oneri di locazione dell'immobile adibito ad
ecosportello restano a carico di Formula Ambiente.

2. Gestione Campagna Comunicazione (vedi Allegato 1 quale parte integrante del

Contratto)

Il Subappaltatore dovra eseguire gli oneri derivanti dal presente accordo esclusivamente con
personale, mezzi e strutture proprie. E’ fatto esclusivo divieto al Subappaltatore di fare
eseguire a terzi, anche solo parzialmente, il lavoro commissionato ai sensi del presente
accordo.

Il Subappaltatore non potra stipulare con terze imprese fornitrici contratti nei quali sia
inserita una clausola di riservato dominio del materiale fornito fino a pagamento della
fornitura. La stipula di simili contratti sara motivo sufficiente per procedere alla risoluzione

ipso iure del presente contratto e legittimera I’Appaltatore a corrispondere direttamente alle



ditte fornitrici titolari della riservata proprieta gli importi ad esse dovuti dal Subappaltatore,

decurtando i corrispondenti importi dalle somme a qualunque titolo dovute al Subappaltatore

medesimo.

3. ONERI ED OBBLIGHI DEL SUBAPPALTATORE
Conseguentemente alla stipula del presente accordo il Subappaltatore esplicitamente

riconosce ed assume a suo esclusivo carico i seguenti oneri nei confronti dell’Appaltatore:

Q)

b)

d)

Eseguire i servizi sotto la propria esclusiva responsabilita, assumendone tutte le
conseguenze nei confronti dell’Appaltatore e dovra pertanto adottare tutte le
precauzioni di Legge attualmente in vigore o che entrassero in vigore in avvenire,
necessarie a garantire I'incolumita degli operai addetti ai servizi stessi, nonché danni a
persone o cose di terzi. A tal Proposito il Subappaltatore ha dichiarato di essere in
possesso di apposita polizza assicurativa a copertura dei rischi di responsabilita civile
con adeguati massimali stipulata presso primaria compagnia nazionale di
assicurazione.

All'atto della consegna del servizio richiesto, il Subappaltatore dovra prendere
conoscenza dei rischi di qualsiasi natura, presenti nell’area di lavoro, e provvedere al
fine di adottare tutte le necessarie e prescritte cautele per la prevenzione degli
infortuni e per la tutela dei lavoratori.

Il Subappaltatore e tenuto ad uniformarsi scrupolosamente ad ogni norma vigente, o
che verra emanata in materia di prevenzione degli infortuni e di igiene del lavoro e, in
particolare al D. Lgs. 16/04/2008 nr.81,Il Subappaltatore provvedera inoltre:

- a portare a conoscenza di tutti i propri dipendenti, nonché di eventuali fornitori i
rischi di cui sopra;

- a far osservare a tutti i propri dipendenti nonché ad eventuali fornitori, le disposizioni
di cui sopra;

- a disporre e controllare che i propri dipendenti siano dotati e usino i mezzi personali
di protezione appropriati o prescritti per i rischi connessi con le lavorazioni e con le
operazioni da effettuare;

- a curare che tutte le attrezzature ed i mezzi siano in regola con le prescrizioni vigenti;
- ad informare immediatamente I’Appaltatore in caso di infortunio o di incidente e ad
ottemperare, in tali evenienze, a tutte le incombenze prescritte dalla Legge.

Dichiara e garantisce che il personale e regolarmente assunto verificabile tramite
UNILAV in possesso del Subappaltatore con contratto conforme alle disposizioni di
Legge in vigore, nonché ai regolamenti ed ai contratti collettivi. Dichiara e garantisce
che il personale & provvisto di tutte le assicurazioni obbligatorie ivi compresa
I'assicurazione contro gli infortuni sul lavoro.

Si impegna a fornire, con periodicita mensile, 'elenco del personale impegnato nonché
la dichiarazione di avere provveduto ai relativi versamenti dei contributi.

Si impegna a mantenere sul luogo di lavoro l'ordine e la disciplina e sostituire quel
personale che non risultasse gradito all’Appaltatore.
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f)i impegna al rispetto dei requisiti dello standard SA8000 che prevedono il non utilizzo di
lavoro infantile, il non utilizzo di qualsiasi forma di lavoro obbligato o forzato, il
riconoscimento della liberta di associazione sindacale e del diritto alla contrattazione
collettiva, la non applicazione di qualsiasi criterio discriminatorio nella gestione dei lavoratori,
la non applicazioni di provvedimenti disciplinari lesivi della dignita dei lavoratori ed il rispetto
dell'orario di lavoro previsto dal CCNL applicato. Il Subappaltatore si impegnano ad informare

i propri lavoratori coinvolti nell'appalto sulle modalita per effettuare un reclamo nel caso in &%

cui ritenessero violati alcuni dei punti sopra esposti

g)Si impegna al rispetto della normativa relativa alla gestione dei rifiuti derivanti
dall’esecuzione delle opere o dei servizi, e si impegna altresi alla collaborazione con il
committente nella verifica della regolarita delle attivita e procedure adottate
nell’espletamento della gestione dei rifiuti medesimi

4. OBBLIGHI DEL SUBAPPALTATORE RELATIVI ALLA TRACCIABILITA’ DEI FLUSSI FINANZIARI
- LEGGE 136/2010 E S.M.I.

Il subappaltatore nell’lambito del contratto sottoscritto tra la S.A e I'appaltatore, assume

tutti gli obblighi di tracciabilita dei flussi finanziari di cui all’art. 3 della Legge 136 agosto 2010

n. 136 e s.m.i.. e rende noto che gli estremi del conto corrente dedicato & IBAN

IT21B0896217400000000032819 e che la persona delegata ad operare € CARBONI BRUNO

ALESSANDRO, Data e luogo di nascita 31/05/1976 ORISTANO(OR) C.FCRBBNL76E31G113Z.

Il subappaltatore si impegna a dare immediata comunicazione alla Ente Appaltante COMUNE

di ORISTANO della notizia dell'inadempimento della propria controparte agli obblighi di

tracciabilita finanziaria.

Il subappaltatore si impegna ad inviare copia del presente contratto alla S.A. per mezzo

dell’Appaltatore.

Il subappaltatore € edotto sin dalla sottoscrizione del presente contratto di subappalto che

I'inadempimento di quanto previsto dalla Legge 136 agosto 2010 n. 136 e s.m.i. determina la

risoluzione ipso jure del presente contratto.

6. RISOLUZIONE DEL CONTRATTO

Il presente contratto potra venire risolto di diritto a semplice comunicazione

dell’Appaltatore:

a) ove il Subappaltatore, nonostante previa diffida per lettera raccomandata A.R.
dell’Appaltatore, non abbia ovviato entro 3 (tre) giorni dalla diffida stessa a eseguire, le
prestazioni dovute e richieste sia a vizi e difetti segnalati dall’Appaltatore o a un ritmo
nell’esecuzione della prestazione che, a giudizio dell’Appaltatore, non consente
l'ultimazione degli stessi nei tempi e termini convenuti, stabiliti da Capitolato o ordinati
dal Cliente che ha affidato I'opera principale all’Appaltatore;

b) ove il Subappaltatore abbia contravvenuto agli obblighi ed oneri precisati all’Art.3 e
all’art 4 lett. a), b), ), d), ed e)

A seguito di disposizioni che dovessero essere impartite unilateralmente dal Cliente che
ha affidato I'opera principale all’Appaltatore.



c) L'Appaltatore si riserva la facolta, a suo insindacabile giudizio ed in qualsiasi momento,
gualora ritenesse cio utile per una migliore organizzazione generale del lavoro o al fine
del mantenimento dei programmi, di eseguire direttamente le suddette prestazioni,
senza che cid costituisca diritto di rivalsa del Subappaltatore che fin d’ora si obbliga,
qgualora I’Appaltatore per qualsiasi motivo dovesse decidere di eseguire direttamente le
prestazioni oggetto del presente contratto, di non aver nulla a pretendere, fatto salvo il
solo pagamento dei servizi eseguiti.

d) Nei casi previsti ai precedenti punti a) e b) del presente articolo, saranno addebitate
dall’Appaltatore al Subappaltatore a titolo di risarcimento danni, tutte le maggiori spese
e gli oneri per l'ultimazione dei servizi, nonché ogni ulteriore pregiudizio conseguente
che I"’Appaltatore dovra sopportare a seguito dell’anticipata risoluzione del contratto.
Nel caso previsto al punto c) del presente articolo non si dara luogo ad alcun
risarcimento di modo che il Subappaltatore rinuncia sin d’ora alla rivalsa nei confronti
dell’Appaltatore per qualsiasi indennizzo conseguente alla mancata prosecuzione del
presente contratto.

7. RECESSO DAL CONTRATTO
E’ facolta dell’Appaltatore di recedere al contratto ai sensi dell’arti. 1671 c.c. a mezzo di
semplice comunicazione con raccomandata A/R, con diritto del Subappaltatore a
pretendere il pagamento dei soli servizi eseguiti e con espressa esclusione del pagamento
delle eventuali spese e del mancato guadagno.

8. DURATA DEL CONTRATTO

La durata del presente contratto decorre presumibilmente dal 22/12/2020e comunque dalla
data della consegna del servizio da parte dell’Ente Appaltante fino al 10/12/2024.

Le parti hanno facolta di recedere anticipatamente in ogni momento dal contratto purché ne
diano comunicazione con lettera raccomandata inviata con un preavviso di 30 (trenta) giorni.

9. CORRISPETTIVO

Per il Punto 1. Il corrispettivo dovuto dall’Appaltatore al Subappaltatore ammontera ad €
22.500,00 (ventiduemilacinquecento/oo) oltre IVA con fatturazione mensile.

Per il Punto 2. Il corrispettivo dovuto dall’Appaltatore al Subappaltatore ammontera ad €
150.000,00 (centocinquantamilaeuro/00) oltre IVA di cui € 45.000,00
(quarantacinquemilaeuro/00 il primo anno e € 35.000,00 (trentacinquemilaeuro/00)/anno
dal secondo, in relazione alle fatture emesse con cadenza trimestrale.

Il Subappaltatore dichiara, ai sensi dell’art. 26, comma 5, D.Lgs. 81/2008 e s.m.i., di destinare
I’ 1,5% non soggetto a negoziazione, quale onere specifico per i costi per la sicurezza e che
tale importo € compreso nel prezzo del servizio subappaltato.

Quantificato con uno sconto del (19,8%) sull’elenco prezzi al netto del ribasso d’asta.

Il corrispettivo potra subire modificazioni in piu o in meno sulla base delle richieste di
incremento o decremento delle prestazioni che I’Appaltatore ricevesse dal Committente,
ovvero dal Comune di ORISTANO.

Il prezzo contrattualmente definito & accettato dal SUBAPPALTATORE, nel rispetto di quanto
regolato all’art. 118 , comma 4 del D.Lgs. 163/2006, nella piu completa ed approfondita
conoscenza della quantita e del tipo di servizio da svolgere, € ritenuto congruo e



remunerativo ed in ragione di cio il SUBAPPALTATORE dichiara di rinunciare a qualsivoglia
pretesa di carattere economico che dovesse derivare da errata valutazione o mancata
conoscenza delle quantita, delle modalita e delle caratteristiche dei servizi da eseguire in
subappalto

Sono inclusi nel prezzo tutte le spese derivanti al Subappaltatore per I'osservanza degli
obblighi di cui al presente contratto, nessuno escluso, e di quanto altro necessari a dare i
servizi eseguiti a regola d’arte.

10. GARANZIA RESA DAL SUBAPPALTATORE SUI SERVIZI AFFIDATI — VERIFICHE E
COLLAUDI E MANLEVA A FAVORE DELL’APPALTATORE

Il Subappaltatore si impegna a garantire i servizi che affidati per tutta la durata del presente
accordo. Conseguentemente, fatto salvo I'onere risarcitorio nei confronti dell’Appaltatore
per ogni pregiudizio che dovesse derivare da un’esecuzione dei servizi non conforme alla
regola dell’arte, si impegna ad intervenire prontamente su richiesta dell’Appaltatore per
ripristinare ovvero per rimediare a qualunque difetto e/o inconveniente dipendente
dall’esecuzione dei servizi oggetto del presente accordo. La valutazione della rispondenza
alla regola dell’arte dei servizi eseguiti & esplicitamente ed esclusivamente riconosciuta a
favore dell’Appaltatore.

E’ in ogni caso riconosciuto all’Appaltatore il pieno diritto di eseguire controlli sull’operato
del Subappaltatore finalizzati a verificare I'esecuzione a perfetta regola d’arte di tutti i servizi
oggetto del presente accordo. In caso I'Appaltatore dovesse rilevare delle irregolarita di
esecuzione rispetto alla regola dell’arte, fatta salva l'applicazione delle penali ed il
risarcimento di ogni ulteriore danno, potra a suo insindacabile giudizio sospendere il
pagamento dei corrispettivi dovuti sino al completo ed esatto adempimento da parte del
Subappaltatore.

Tutte le spese, le penali ed i risarcimenti ai quali il Subappaltatore risulta obbligato nei
confronti dell’Appaltatore ai sensi del presente accordo nonché ogni genere di sanzione che
venisse irrogata dall’Autorita per inosservanza di leggi, regolamenti, circolari, ecc. saranno
ad esclusivo carico del Subappaltatore ed il loro importo potra essere trattenuto
dall’Appaltatore all’atto del pagamento dei corrispettivi dovuti al Subappaltatore.

11. GARANZIE

Il Subappaltatore ha stipulato con la Compagnia di Assicurazioni TUA ASSICURAZIONI
Agenzia di Cagliari polizza impresa n° 40316412000008 RCT/RCO che copre i rischi sul lavoro
e verso terzi.

12. PAGAMENTI

La contabilizzazione dei servizi del subappaltatore avverra mensilmente su presentazione
della contabilita dei servizi effettivamente eseguiti nel periodo; tale verifica dovra essere
effettuata in contraddittorio tra un Rappresentante dell’Appaltatore ed un Rappresentante
del Subappaltatore.

La fatturazione sara eseguita con cadenza mensile per il Punto 1., e trimestrale per il Punto
2., comunque posticipata entro il 15 del mese successivo.



Il rappresentante dell’appaltatore approvera e convalidera il pagamento delle fatture purché
alle stesse sia allegato:

Il pagamento & subordinato all’esibizione da parte del Subappaltatore della documentazione
comprovante il corretto adempimento degli obblighi connessi al rapporto di lavoro con il
personale impiegato nell’esecuzione del subappalto.

A tal fine il Subappaltatore si impegna a consegnare a Formula Ambiente SPA, al termine di
ogni fase che richieda I'emissione di fattura per il pagamento di tutto o una parte del
corrispettivo pattuito, e, comunque, tutte le volte in cui fosse richiesto dalla Stazione
Appaltante, nonché in tutte le fasi in cui ne & prescritta I'esibizione a norma dell’art. 6 del
D.P.R. 5 ottobre 2010, n. 207 e, ove occorra, alla data di ultimazione del contratto, copia del
documento di regolarita contributiva DURC e dichiarazione che la regolarita risultante &
anche relativa al personale impiegato nelle attivita oggetto del presente contratto e per le
effettive prestazioni rese.

Il Subappaltatore si impegna, altresi, a trasmettere a Formula Ambiente SPA, copia della
documentazione atta a dimostrare il regolare assolvimento degli obblighi retributivi.

Ai sensi dell’art. 13 ter del D.L. 22 giugno 2012 n. 83, convertito in legge 7 agosto 2012 n.
134, il Subappaltatore si impegna a fornire a Formula Ambiente SPA la dimostrazione degli
avvenuti regolari versamenti delle ritenute fiscali sui redditi da lavoro dipendente connessi
alla gestione dei rapporti di lavoro dei propri dipendenti impegnati nell’esecuzione del
presente contratto scaduti alla data di pagamento del corrispettivo di volta in volta dovuto,
mediante l'invio di idonea documentazione comprovante l|’assolvimento dei predetti
obblighi fiscali.

In caso di mancata esibizione di tale documentazione, Formula Ambiente SPA sospendera,
anche senza preavviso, il pagamento del corrispettivo pattuito in favore del Subappaltatore
sino all’integrale ripristino, e correlata dimostrazione dello stesso, ad opera di quest’ultimo
della correttezza nell’assolvimento degli adempimenti connessi alla gestione dei rapporti di
lavoro dei propri dipendenti impegnati nell’esecuzione del contratto di subappalto. In tal
caso, il Subappaltatore non potra pretendere nei confronti di Formula Ambiente SPA alcun
risarcimento o indennita in relazione ai danni che potra eventualmente avere subito a
seguito della sospensione del pagamento del corrispettivo pattuito.

| pagamenti avverranno con bonifico bancario in favore del conto corrente di cui il
Subappaltatore avra tempestivamente comunicato il codice IBAN, secondo le norme che
regolano la contabilita degli Enti Pubblici, entro 20 gg D.F. F.M. ed in ogni caso solo e non
oltre il ventesimo giorno dal pagamento effettuato dall’Ente Appaltante, di quanto dovuto
all’Appaltatore e che questi abbia effettivamente incassato.

Il presente contratto si intendera risolto di diritto, ai sensi e per gli effetti dell’art. 1456 c.c.
in tutti i casi in cui le transazioni relative al presente contratto siano state eseguite in
violazione delle norme di cui alla Legge n. 136 del 2010.

Ad eventuali ritardi di pagamento non si applicano gli interessi di mora di cui al D.lgs.

231/02.

13. PENALI
Si fa riferimento a quanto previsto dal Contratto d’appalto e/o elaborati di gara
rispettivamente stipulato e sottoscritti con il/la committente.



14. CESSIONI

La cessione totale o parziale del contratto, nonché la cessione o delegazione, sotto
qualsivoglia forma, dei crediti relativi ai pagamenti dovuti in virtu dello stesso, oltre ché dei
diritti o degli obblighi ad esso connessi, sono vietate.

15. REVISIONE PREZZI
Resta espressamente convenuto che i prezzi oggetto del presente contratto di
subappalto, resteranno fissi ed invariabili per tutta la durata dei servizi e non verranno
quindi assoggettati a revisione prezzi alcuna, con espressa rinuncia da parte del
Subappaltatore al disposto dell’art. 1664 c.c.,, in quanto i prezzi concordati gia
compensano eventuali aumenti dei costi, dei materiali e della mano d’opera.
16. DANNI
Il Subappaltatore assume la responsabilita dei servizi eseguiti, restando poi pero a carico
della stessa la responsabilita prevista dall’art. 169 del c.c.
La responsabilita del Subappaltatore per eventuali danni € esclusa solo se sia provato che i
danni medesimi dipendono da cause imputabili alla Committente, permanendo in ogni caso
sotto la sua responsabilita I'obbligo di prevedere ed usare tutti gli accorgimenti atti ad
evitare danni provocati. Il Subappaltatore dovra essere in grado in ogni circostanza di
provare di aver adottato ogni cautela necessaria per evitare I'’evento dannoso.

17. PREVENZIONE DEGLI INFORTUNI E IGIENE DELL’AMBIENTE DI LAVORO

Il Subappaltatore dovra curare I'attuazione, sotto la propria esclusiva responsabilita, di tutti i
provvedimenti e le condizioni atti ad evitare infortuni, giusta le vigenti norme di legge, ed a
tali attuazioni dovra provvedere di sua iniziativa escluso ogni intervento o suggerimento da
parte dell’Appaltatore.

In particolare dovra predisporre e trasmettere all’Appaltatore — prima dell’inizio dei servizi—
il piano delle misure per la sicurezza fisica dei lavoratori il quale potra essere modificato e
integrato per il necessario coordinamento curato dall’Appaltatore.

Parimenti il Subappaltatore deve esaminare, prima del loro impiego, tutte le macchine,
attrezzature e materiali eventualmente messi a disposizione dall’Appaltatore compresi quelli
relativi alle opere provvisionali ed agli apprestamenti antinfortunistici in genere, e, qualora
non abbia sollevato per iscritto alcuna contestazione in merito si assumera ogni
responsabilita circa I'idoneita delle macchine e delle attrezzature e le qualita dei materiali,
nonché in ordine alle modalita di formazione delle opere e degli apprestamenti di cui sopra.
L’Appaltatore restera indenne da qualsiasi responsabilita relativa alla sicurezza dei servizi
commessi in subappalto, che fara capo, quindi, al solo Subappaltatore.

Per quanto attiene all'igiene e all’ambiente di lavoro, il Subappaltatore dara infine
attuazione, per la parte di propria competenza, alle vigenti norme di legge, nonché ai
contratti ed accordi collettivi di lavoro nazionali e territoriali.

18. AUTORIZZAZIONE DELLA STAZIONE APPALTANTE

Il presente contratto & sospensivamente condizionato al rilascio di qualsivoglia necessaria
autorizzazione - approvazione da parte della Stazione Appaltante. In caso di diniego,
espresso per qualsivoglia motivo dalla Stazione Appaltante il presente contratto si intendera



risolto ipso jure senza possibilita per il subappaltatore di avanzare alcuna richiesta
risarcitoria.

19. FORO COMPETENTE

Il Foro competente per la risoluzione delle eventuali controversie derivanti dall’applicazione
del presente contratto & esclusivamente quello di Forli.

20. RINVIO AL CODICE CIVILE

Per quanto non & espressamente previsto e derogato dal presente contratto di subappalto,
valgono, in quanto applicabili le norme di cui agli artt. 1655 e segg. del Codice Civile e le altre
norme di legge applicabili.

21. RISERVATEZZA

Il subappaltatore si obbliga, anche per il periodo successivo alla cessazione del presente
contratto, a trattare come confidenziali tutte le informazioni di qualsiasi natura di cui sia
venuto a conoscenza in forza del presente contratto.

22. CODICE ETICO

Il subappaltatore dichiara di essere a conoscenza del “Codice Etico” di Formula Ambiente
SPA e di averne preso atto, anche a nome di tutti i propri dipendenti, impegnandosi ad
attenersi rigorosamente ai principi nello stesso contenuti relativamente ai rapporti tra le
parti.

23. PRIVACY

Ai sensi dell'art. 13 del “Codice in materia di dati personali” (D.lgs 196/2003) e del
Regolamento Europeo 2016/679 (d’ora in poi congiuntamente la “Normativa Privacy”) si
informa che il trattamento dei dati personali, anche sensibili, forniti in sede di stipulazione
del presente contratto, finalizzato unicamente alla gestione del contratto medesimo, nonché
trattamenti contabili, fiscali e previdenziali, avverra presso Formula Ambiente SPA, con
I'utilizzo di procedure anche informatizzate, nei modi e nei limiti necessari per perseguire le
predette finalita.

| dati, che non saranno trasferiti all’estero, potranno essere comunicati ad altre Societa
coinvolte nella loro gestione; tali soggetti saranno designati responsabili o incaricati e/o
istruiti al trattamento. L'interessato puo richiedere I'elenco aggiornato dei responsabili del
trattamento scrivendo all’indirizzo di posta privacy@formulambiente.it .

Il conferimento dei dati € necessario per la gestione del rapporto contrattuale e la loro
mancata indicazione comporta I'impossibilita di adempiere esattamente gli obblighi di legge
nonché quelli discendenti dal presente contratto. Il periodo di conservazione dei dati e
definito dalla normativa giuslavorista e dalle normative di settore richiamate dal presente
contratto.

Agli interessati sono riconosciuti i diritti previsti dalla Normativa Privacy e in particolare il
diritto di accedere ai propri dati personali, di chiederne la rettifica, I'aggiornamento e la
cancellazione, se incompleti, erronei o raccolti in violazione della legge, nonché di opporsi al
loro trattamento per motivi legittimi, rivolgendo le richieste all’indirizzo di posta
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privacy@formulambiente.it . Infine, I'interessato gode del diritto di revocare il consenso
prestato senza pregiudicare la liceita del trattamento basato sul consenso prima della revoca
e puo proporre reclamo a un'autorita di controllo.”

24, VARIE

La presente Scrittura non viene sottoposta a registrazione per espressa volonta delle parti
restando stabilita che, ove ci0 si rendesse necessario, tutte le spese e gli oneri conseguenti
cederanno a carico della parte che con il proprio comportamento ne avra resa necessaria la
produzione in giudizio, essendo i corrispettivi del presente contratto assoggettati ad IVA, la
registrazione sara a tassa fissa ai sensi della vigente normativa.

L'IVA nella misura di legge relativa alle fatture, che saranno di volta in volta emesse dal
Subappaltatore nei confronti dell’Appaltatore, sara a carico di quest’ultimo.

Il presente contratto contiene la manifestazione integrale delle volonta delle parti e potra
essere modificato unicamente per atto scritto.

Letto, confermato e sottoscritto

Cesena, 11 22/12/2020

L'APPALTAT%F;%ULA AMBIENTE S.PA. IL SUBAPPALTATORE
Sede Legale:

i c1 4761 CESENA (FC)
Via Dei Rottamai, 51 47621 C

{ 870409
C.F.e Ppriita wf\ n. 1&4}@425 N ﬁ\\\
f A TUUA A ~ ORME |

A norma degli artt. 1341, 1342 Cod. Civ. le parti dichiarano di aver letti e di approvare
specificatamente le disposizioni di cui agli artt. 1. Premessa — 2. Oggetto del Contratto — 3.
Divieto di Subappalto — 4. Oneri ed Obblighi del Subappaltatore — 5.0bblighi del
subappaltatore relativi alla tracciabilita dei flussi finanziari- 6. Risoluzione del Contratto — 7.
Recesso dal Contratto - 8. Durata del Contratto - 9. Corrispettivo — 10. Garanzia resa dal
Subappaltatore sui servizi affidati — Verifiche e Collaudi e Manleva a favore dell’Appaltatore
— 11. Garanzie- 12. Pagamenti - 13. Penali — 14. Cessioni — 15. Revisione Prezzi — 16. Danni —
17 Prevenzione degli Infortuni e Igiene dell’Ambiente di Lavoro — 18. Autorizzazione stazione
appaltante — 19. Foro Competente -20. Rinvio al codice civile — 21 Varie.

Cesena, 11 22/12/2020

IL SUBAPPALTATORE
~ ... ORMEDIA

O i

Sottoscrivendo il presente atto il Subappaltatore presta il consenso ex art. 13 D.Lgs. 196/03
affinché I’Appaltatore tratti i suoi dati personali per le esigenze di cui al contratto principale.

Cesena, li 22/12/2020 ORMEDIA\

& e

IL SUBAPPALTATORE ~~

10
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ORMEDI A\\ ALLEGATO 1.

CONCESSIONARIA PUBBLICITA

Progetto Comunicazione 1° anno

|deazione realizzazione e gestione strategia di comunicazione

Committente
Formula Ambiente

Obiettivi

Stimolare e sensibilizzare |la cittadinanza verso comportamenti virtuosi in merito al
conferimento rifiuti e tutela decoro cittadino e ambientale, informare e
aumentare visibilitd e conoscenza norme, comportamenti e regole per corrette
pratiche di riciclo e rispetto dell’ambiente e della cittd. Coinvolgere i cittadini
stessi sia a livello attivo che comunicativo, aumentare visibilitd, interazione,
capillaritd e percezione attivitd comunali e integrarli in strategia aftiva sia dal
punto di vista informativo che di stimolo a miglioramento pratiche virtuose. |l
concept della strategia sara volto a diffondere il messaggio secondo il quale la
raccolta differenziata migliora non solo I'ambiente ma conseguentemente anche
la qualita di vita delle persone. Aumentare feedback positivi e interazioni cittadini
attraverso una strategia integrata di comunicazione istituzionale, pubblicitaria e
promozionale, eventi e attivitd, pianificazione social e web marketing.

Sviluppo Progetto

- ldeazione e progettazione Strategia di Comunicazione

Il concept di comunicazione si baserd su una strategia coordinata e integrata di
campagne, azioni e declinazioni su mezzi, con forte orientamento allo sviluppo e
aumento della visibilitd online e social al fine di unire aumento visibilita e
intercettamento target locale definito e coinvolgimento e interazione. Un piano
strategico di gestione e coordinamento e un piano editoriale composto da
campagne istituzionali, divulgative, impattanti, attivitd aggregativo/informative,
eventi attrattivi, declinazione continua su piattaforme social e web, alternata a
azioni below the line, in maniera pianificata e studiata in calendarizzazione, in
modo a avere continuitd e presenza mediatica costante.

Gestione Ufficio Stampa Conferenze stampa per eventi e comunicati stampa per
tutte le attivita previste dal progetto di comunicazione annuale

ORMEDIA SRL
Via Diego Contini, n°40 09170 Oristano Partita iva e codice fiscale: 01205610957 REA — OR-138681 - Pec:
ormedia@pec.it Mail: ormedia@tiscali.it - Capitale sociale € 2.000,00 i.v.
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- ldeazione e redlizzazione campagne di Comunicazione

L'agenzia prevedera l'ideazione e readlizzazione di campagne di comunicazione,
elaborazione contenuti, slogan/payoff, testi, grafiche, landing page, realizzazione
foto ad-hoc per campagne, declinate su diversi supporti previsti dal piano mezzi,
riferite a un concept integrato che mirera per diverse tematiche a sensibilizzare,
educare, stimolare e far riflettere e coinvolgere la cittadinanza sull'importanza e |l
valore della condivisione diregole, comportamenti, principi, che migliorino |l

rispetto e la tutela della citta dellambiente e le performance nelle attivita
necessarie a garantire cio.

«La progettazione e la calendarizzazione delle Campagne sard organizzata a
livello temporale, concettuale per temi e obiettivi, e di declinazione su diversi
supporti.

« Campagne informative e istituzionali (media online, social, distribuzione porta a
porta)

« Campagne di forte impatto per tematiche inerenti al concetto che la raccolta
differenziata migliora non solo I'ambiente ma conseguentemente anche la qualita di
vita delle persone, e obiettivi specifici emersi da analisi attivitd comunicazione
anno precedente e confronto con cliente, (media online, social, web marketing
affissioni, distribuzione porta a porta)

« Campagna di comunicazione mirata al preservare I'ambiente e la bellezza del luogo,
ma anche nel mantenere in ordine e in decoro i luoghi tfuristici con realizzazione di
cartelloni informativi nella spiaggia in corrispondenza di cestini della raccolta
differenziata

« Campagne di supporto eventi
« Campagne puramente social e web marketing

Progetti di Comunicazione nelle Scuole

Le campagne di formazione di educazione e formazione rivolte alle scuole sararanno
realizzate per stimolare al massimo la partecipazione degliinsegnanti e degli alunni nelle
scuole, attraverso iniziative e laboratori didattici dedicati alla simulazione e spiegazione,
diretta dell’ambiente domestico e scolastico e dei metodi per conferire e differenziare i
materiali in maniera corretta. Questo generera un circuito virtuoso che creera
coinvolgimento osmotico tra ragazzi e rispettive famiglie.

ORMEDIA SRL
Via Diego Contini, n°40 09170 Oristano Partita iva e codice fiscale: 01205610957 REA — OR-138681 - Pec:
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» Eventi di Comunicazione

L'utilizzo degli eventi come strumenti di comunicazione sara fondamentale per
integrare la comunicazione impattante, comunicativa e divulgativa, al
coinvolgimento attivo.

1)Incontri di animazione territoriale

La nostra Agenzia provvedera alla calendarizzazione di 6 eventi/incontri di
partecipazione, riferiti ai quartieri, che prevede tre fasi:

- Confronto e informazione alla presenza di un amministratore comunale e di un
esperto di Formula Ambiente

-Animazione/ludica contest a premi a squadre, fra rappresentanti di ogni
quartiere coinvolto, con domande a punteggio per motivare e aumentare il senso
di partecipazione degli abitanti e fruitori dei servizi di Formula Ambiente.
Conversazione guidata sui temi di definizione e classificazione dei rifiuti,
importanza del ciclo di vita delle materie organiche e della salvaguardia
dellambiente, differenziazione e conferimento dei rifiuti delle utenze non
domestiche, illustrazione della campagna informativa dell’anno in corso, vantaggi
ambientali ed economici di una corretta raccolta differenziata. La scelta dei
relatori sard molto importante ai fini della buona riuscita dell'iniziativa: oltre ai
rappresentanti istituzionali e dell'impresa, saranno presenti altresi dei testimonial
locali e deirappresentanti delle associazioni di volontariato ambientaliste.

-Merceologica show con due operatori che si occuperanno di preparare il set di
lavoro e di eseguire la cernita dei rifiuti secondo gli standard nazionali di
riferimento.

Nb: in occasione di due eventi, prevediomo la ripresa integrale con relativo
montaggio per la trasmissione televisiva e nelle pagine social dei nostri partners
(ornews, supertv oristano, sito web comune, sito web formula ambiente oristano,
sito web iomirifiutoristano, piattaforme social)

2)Evento importante e fortemente atirattivo:

-Giornata Ecologica di Sensibilizzazione Tutela Ambiente |l servizio consiste
nell’organizzare una giornata ecologica con |'obiettivo di pulire le zone piU
strategiche del territorio comunale attraverso un'azione di civiltd ma anche come
gesto d’amore per |'ambiente

Ciclopedalata ecologica, pulizia spiagge, coinvolgimento scuole, infopint mobile
e giochi a tema e convegno.

ORMEDIA SRL
Via Diego Contini, n°40 09170 Oristano Partita iva e codice fiscale: 01205610957 REA — OR-138681 - Pec:
ormedia@pec.it Mail: ormedia@tiscali.it - Capitale sociale € 2.000,00 i.v.



mailto:ormedia@pec.it
mailto:ormedia@tiscali.it

» Piano Mezzi

La strategia di comunicazione prevederd la declinazione continuata e alternata
(online/below the line) su mezzi di comunicazione, con importante focalizzazione
su pianificazione media online e eventi ludico/divulgativi.

Online

« Spazi pubblicitari su le due piu importanti Testate Giornalistiche Online della
provincia.

« Implementazione e spinta declinazione campagne su pagina Fb e Instagram
lomirifiutoristano dedicata alle campagne di sensibilizzazione, Sito del Comune.

« Campagne annunci e display google adwords mirate.

Offline

« Affissioni citta e frazioni manifesti 200x140 e poster 6x3.
« Video ledwall cittadino.

« Distribuzione flyers e volantini informativi.

e Spot per tvlocale.

~ Costi Piano Mezzi

Ideazione pianificazione realizzazione e gestione Strategia di Comunicazione.
Ideazione Progettazione e Readlizzazione Campagne.

Piano Mezzi:

* Affissioni e Stampa manifesti e poster.
Maxi schermo Video Ledwall.
Spot Tv 30" su Supertv Oristano.

* Spazi Pubblicitari Ornews: Video pubblicitario di 20" a supporto delle news in
homepage e in pagine interne e su pagina social rotazione al 25%, per 12 mesi.

* Banner home page orizzontale.

e Spazi Pubblicitari Link Oristano.

ORMEDIA SRL
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* Pubblicazione Banner testata (jog o gif) fornito dal Cliente (dimensione 468 x 60
p) sul sito www.linkoristano.it, in Home page e in tutte le pagine interne con link a
sito 0 pagina internet del cliente e rotazione massimo 33%.

* Opzione Valutabile ogni 3 mesi — pacchetto banner e redazionale
* Spazi Pubblicitari Cinema Ariston.
Pianificazione Social e Web marketing.

Declinazione piano editoriale e campagne su piattaforme social, budget necessario
per sponsorizzate e campagne testi e display google adwords

Costo Totale Euro 45.000,00 (iva esclusa)
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ORMEDI A\

CONCESSIONARIA PUBBLICITA

Linee Guida Progetto 2° anno
. - " N .

Committente
Formula Amplente

Obiettivi

Stimolare e sensibilizzare |la cittadinanza verso comportamenti virtuosi in merito al
conferimento rifiuti e tutela decoro cittadino e ambientale, informare e
aumentare visibilitd e conoscenza norme, comportamenti e regole per corrette
pratiche di riciclo e rispetto dell’ambiente e della cittd. Coinvolgere i cittadini
stessi sia a livello attivo che comunicativo, aumentare visibilitd, interazione,
capillaritd e percezione attivitd comunali e integrarli in strategia aftiva sia dal
punto di vista informativo che di stimolo a miglioramento pratiche virtuose. I
concept della strategia sara volto a diffondere il messaggio secondo il quale |l
recupero € un'opportunita, orientato alle strategie in termini di attuazione di scelte
che limitino la produzione di rifiuti e che siano finalizzate al riciclaggio ed al
recupero degli scarti.. Aumentare feedback positivi e interazioni cittadini
attraverso una strategia integrata di comunicazione istituzionale, pubblicitaria e
promozionale, eventi e attivitd, pianificazione social e webmarketing.

Sviluppo Progetto

- ldeazione e progettazione Strategia di Comunicazione

Il concept di comunicazione si baserd su una strategia coordinata e integrata di
campagne, azioni e declinazioni su mezzi, con forte orientamento allo sviluppo e
aumento della visibilitd online e social al fine di unire aumento visibilitad e
intercettamento target locale definito e coinvolgimento e interazione. Un piano
strategico di gestione e coordinamento e un piano editoriale composto da
campagne istituzionali, divulgative, impattanti, aftivitd aggregativo/informative,
eventi attrattivi, declinazione continua su piattaforme social e web, alternata a
azioni below the line, in maniera pianificata e studiata in calendarizzazione, in
modo a avere continuitd e presenza mediatica costante.

Gestione Ufficio Stampa Conferenze stampa per eventi e comunicati stampa per
tutte le attivita previste dal progetto di comunicazione annuale

ORMEDIA SRL
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- ldeazione e redlizzazione campagne di Comunicazione

L'agenzia prevederad I'ideazione e readlizzazione di campagne di comunicazione,
elaborazione contenuti, slogan/payoff, testi, grafiche, landing page, realizzazione
foto ad-hoc per campagne, declinate su diversi supporti previsti dal piano mezzi,
riferite a un concept integrato che mirera per diverse tematiche a sensibilizzare,
educare, stimolare e far rifletftere e coinvolgere la cittadinanza sull'importanza e il
valore della condivisione diregole, comportamenti, principi, che migliorino |l

rispetto e la tutela della cittad del’ambiente e le performance nelle attivita
necessarie a garantire cio.

«La progettazione e la calendarizzazione delle Campagne sard organizzata a
livello temporale, concettuale per temi e obiettivi, e di declinazione su diversi
supporti.

« Campagne informative e istituzionali (media online, social, distribuzione porta a
porta)

« Campagne di forte impatto per tematiche inerenti alle strategie in termini di
aftuazione di scelte che limitino la produzione di rifiuti e che siano finalizzate al
riciclaggio ed al recupero degli scarti inteso e veicolato come opportunita, e obiettivi
specifici emersi da analisi attivitd comunicazione anno precedente e confronto
con cliente, (media online, social, web marketing affissioni, distribuzione porta a
porta)

« Campagna di comunicazione campagna contro I'abbandono degli ingombranti che
comunichi il seguente messaggio: “Gli effetfti dell’incivilta di pochi diventano un onere
per tutti”

« Campagne di supporto eventi
« Campagne puramente social e web marketing

Progetti di Comunicazione nelle Scuole

Le campagne di formazione di educazione e formazione rivolte alle scuole sararanno
realizzate per stimolare al massimo la partecipazione degliinsegnanti e degli alunni nelle
scuole, attraverso iniziative e laboratori didattici dedicati alla simulazione e spiegazione,
diretta dell’ambiente domestico e scolastico e dei metodi per conferire e differenziare i
materiali in maniera corretta. Questo generera un circuito virtuoso che creera
coinvolgimento osmotico tra ragazzi e rispettive famiglie.
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» Eventi di Comunicazione

L'utilizzo degli eventi come strumenti di comunicazione sara fondamentale per
integrare la comunicazione impattante, comunicativa e divulgativa, al
coinvolgimento attivo.

1)Evento importante e fortemente attrattivo:

- Giornata Sensibilizzazione rispetto Citta e Frazioni

Caccia al tesoro orienteering nel centro storico a tema su regole e buone norme
conferimento rifiuti e rispetto aree cittadine, coinvolgimento scuole, infopoint
mobile, dibattito.

» Piano Mezzi

La strategia di comunicazione prevederd la declinazione continuata e alternata
(online/below the line) su mezzi di comunicazione, con importante focalizzazione
su pianificazione media online e eventiludico/divulgativi.

Online

« Spazi pubblicitari su le due piu importanti Testate Giornalistiche Online della
provincia.

« Implementazione e spinta declinazione campagne su pagina Fb e Instagram
lomirifiutoristano dedicata alle campagne di sensibilizzazione, Sito del Comune.

« Campagne annunci e display google adwords mirate.

Offline

« Affissioni citta e frazioni manifesti 200x140 e poster 6x3.

« Video ledwall cittadino.

« Distribuzione flyers e volantini informativi.

« Spot per tvlocale.

- Costi Piano Mezzi

Ideazione pianificazione realizzazione e gestione Strategia di Comunicazione.

Ideazione Progettazione e Redlizzazione Campagne.

Piano Mezzi:
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* Affissioni e Stampa manifesti e poster.
* Maxischermo Video Ledwall.

* Spazi Pubblicitari Ornews: Video pubblicitario di 20" a supporto delle news in
homepage e in pagine interne e su pagina social rotazione al 25%, per 12 mesi.

* Banner home page orizzontale.

* Spazi Pubbilicitari Link Oristano.

* Pubblicazione Banner testata (jog o gif) fornito dal Cliente (dimensione 468 x 60
p) sul sito www.linkoristano.it, in Home page e in tutte le pagine interne con link a
sito 0 pagina internet del cliente e rotazione massimo 33%.

* Opzione Valutabile ogni 3 mesi — pacchetto banner e redazionale
Pianificazione Social e Web marketing.

Declinazione piano editoriale e campagne su piattaforme social, budget necessario
per sponsorizzate e campagne testi e display google adwords

Costo Totale Euro 35.000,00 (iva esclusa)
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ORMEDI A\

CONCESSIONARIA PUBBLICITA

Linee Guida Progetto 3° anno

| P .

Committente
Formula Ambpblente

Obiettivi

Stimolare e sensibilizzare |la cittadinanza verso comportamenti virtuosi in merito al
conferimento rifiuti e tutela decoro cittadino e ambientale, informare e
aumentare visibilitd e conoscenza norme, comportamenti e regole per corrette
pratiche di riciclo e rispetto dell’ambiente e della cittd. Coinvolgere i cittadini
stessi sia a livello attivo che comunicativo, aumentare visibilitd, interazione,
capillaritd e percezione attivitd comunali e integrarli in strategia aftiva sia dal
punto di vista informativo che di stimolo a miglioramento pratiche virtuose. I
concept della strategia sara volto a diffondere il messaggio sui vantaggi
del'autocompostaggio e la possibilita di generare meno rifiuti attraverso
I'autoproduzione di compost. Aumentare feedback positivi € interazioni cittadini
attraverso una strategia integrata di comunicazione istituzionale, pubblicitaria e
promozionale, eventi e attivitd, pianificazione social e web marketing.

Sviluppo Progetto
- Ideazione e progettazione Strategia di Comunicazione

Il concept di comunicazione si baserd su una strategia coordinata e integrata di
campagne, azioni e declinazioni su mezzi, con forte orientamento allo sviluppo e
aumento della visibilitd online e social al fine di unire aumento visibilita e
intercettamento target locale definito e coinvolgimento e interazione. Un piano
strategico di gestione e coordinamento e un piano editoriale composto da
campagne istituzionali, divulgative, impattanti, attivitd aggregativo/informative,
eventi attrattivi, declinazione continua su piafttaforme social e web, alternata a
azioni below the line, in maniera pianificata e studiata in calendarizzazione, in
modo a avere continuitd e presenza mediatica costante.

Gestione Ufficio Stampa Conferenze stampa per eventi e comunicati stampa per
tutte le attivita previste dal progetto di comunicazione annuale
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- ldeazione e redlizzazione campagne di Comunicazione

L'agenzia prevederd I'ideazione e realizzazione di campagne di comunicazione,
elaborazione contenuti, slogan/payoff, testi, grafiche, landing page, realizzazione
foto ad-hoc per campagne, declinate su diversi supporti previsti dal piano mezzi,
riferite a un concept infegrato che mirera per diverse tematiche a sensibilizzare,
educare, stimolare e far riflettere e coinvolgere la cittadinanza sull'importanza e |l
valore della condivisione diregole, comportamenti, principi, che migliorino |l

rispetto e la tutela della citta dellambiente e le performance nelle attivita
necessarie a garantire cio.

« La progettazione e la calendarizzazione delle Campagne sard organizzata a
livello temporale, concettuale per temi e obiettivi, e di declinazione su diversi
supporti.

« Campagne informative e istituzionali (media online, social, distribuzione porta a
porta)

« Campagne di forte impatto sui vantaggi dell’autocompostaggio e la possibilita di
generare meno rifivti attraverso I'autoproduzione di compost , € obiettivi specifici
emersi da analisi aftivitd comunicazione anno precedente e confronto con
cliente, (media online, social, web marketing affissioni, distribuzione porta a
porta)

e Campagna di INFORMAZIONE e SENSIBILIZZAZIONE: promozione del compostaggio
(benefici ambientali e vantaggi economici), come strategia per attuare la
minimizzazione dei rifiuti prodotti

« Campagne di supporto eventi
« Campagne puramente social e web marketing
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» Eventi di Comunicazione

L'utilizzo degli eventi come strumenti di comunicazione sara fondamentale per
integrare la comunicazione impattante, comunicativa e divulgativa, al
coinvolgimento attivo.

1)Evento importante e fortemente attrattivo:

--Giornata Ecologica di Sensibilizzazione Tutela Ambiente |l servizio consiste
nell’organizzare una giornata ecologica con I'obiettivo di pulire le zone piu
strategiche del territorio comunale attraverso un'azione di civitd ma anche come
gesto d'amore per I'ambiente

Ciclopedalata ecologica, pulizia spiagge, coinvolgimento scuole, infopoint
mobile e giochi a tema e convegno.

» Piano Mezzi

La strategia di comunicazione prevederd la declinazione continuata e alternata
(online/below the line) su mezzi di comunicazione, con importante focalizzazione
su pianificazione media online e eventiludico/divulgativi.

Online

« Spazi pubblicitari su le due piu importanti Testate Giornalistiche Online della
provincia.

« Implementazione e spinta declinazione campagne su pagina Fb e Instagram
lomirifiutoristano dedicata alle campagne di sensibilizzazione, Sito del Comune.

« Campagne annunci e display google adwords mirate.

Offline
« Affissioni citta e frazioni manifesti 200x140 e poster 6x3.
« Video ledwall cittadino.

« Distribuzione flyers e volantiniinformativi.
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« Spot per tvlocale.

- Costi Piano Mezzi
Ideazione pianificazione realizzazione e gestione Strategia di Comunicazione.
Ideazione Progettazione e Readlizzazione Campagne.

Piano Mezzi;

* Affissioni e Stampa manifesti e poster.
* Maxi schermo Video Ledwall.

* Spazi Pubblicitari Ornews: Video pubblicitario di 20" a supporto delle news in
homepage e in pagine interne e su pagina social rotazione al 25%, per 12 mesi.

* Banner home page orizzontale.

* Spazi Pubbilicitari Link Oristano.

* Pubblicazione Banner testata (jpg o gif) fornito dal Cliente (dimensione 468 x 60
p) sul sito www.linkoristano.it, in Home page e in tutte le pagine interne con link a
sito 0 pagina internet del cliente e rotazione massimo 33%.

* Opzione Valutabile ogni 3 mesi — pacchetto banner e redazionale
Pianificazione Social e Web marketing.

Declinazione piano editoriale e campagne su piattaforme social, budget necessario
per sponsorizzate e campagne testi e display google adwords

Costo Totale: Euro 35.000,00 (iva esclusa)
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CONCESSIONARIA PUBBLICITA

Linee Guida Progetto 4° anno
: - " N .

Committente
Formula Ambpblente

Obiettivi

Stimolare e sensibilizzare |la cittadinanza verso comportamenti virtuosi in merito al
conferimento rifiuti e tutela decoro cittadino e ambientale, informare e
aumentare visibilitd e conoscenza norme, comportamenti e regole per corrette
pratiche di riciclo e rispetto dell’ambiente e della cittd. Coinvolgere i cittadini
stessi sia a livello attivo che comunicativo, aumentare visibilitd, interazione,
capillaritd e percezione attivitd comunali e integrarli in strategia aftiva sia dal
punto di vista informativo che di stimolo a miglioramento pratiche virtuose. I
concept della strategia sara volto a diffondere il messaggio secondo il quale |l
recupero € un'opportunita, orientato alle strategie in termini di attuazione di scelte
che limitino la produzione di rifiuti e che siano finalizzate al riciclaggio ed al
recupero degli scarti.. Aumentare feedback positivi e interazioni cittadini
attraverso una strategia integrata di comunicazione istituzionale, pubblicitaria e
promozionale, eventi e attivitd, pianificazione social e welb marketing.

Sviluppo Progetto
- ldeazione e progettazione Strategia di Comunicazione

Il concept di comunicazione si baserd su una strategia coordinata e infegrata di
campagne, azioni e declinazioni su mezzi, con forte orientamento allo sviluppo e
aumento della visibilitd online e social al fine di unire aumento visibilitad e
intercettamento target locale definito e coinvolgimento e interazione. Un piano
strategico di gestione e coordinamento e un piano editoriale composto da
campagne istituzionali, divulgative, impattanti, attivitd aggregativo/informative,
eventi attrattivi, declinazione continua su piattaforme social e web, alternata a
azioni below the line, in maniera pianificata e studiata in calendarizzazione, in
modo a avere continuitd e presenza mediatica costante.

Gestione Ufficio Stampa Conferenze stampa per eventi e comunicati stampa per
tutte le attivita previste dal progetto di comunicazione annuale
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- ldeazione e redlizzazione campagne di Comunicazione

L'agenzia prevederad l'ideazione e redlizzazione di campagne di comunicazione,
elaborazione contenuti, slogan/payoff, testi, grafiche, landing page, realizzazione
foto ad-hoc per campagne, declinate su diversi supporti previsti dal piano mezzi,
riferite a un concept integrato che mirera per diverse tematiche a sensibilizzare,
educare, stimolare e far riflettere e coinvolgere |la cittadinanza sull’'importanza e il
valore della condivisione diregole, comportamenti, principi, che migliorino |l

rispetto e la tutela della citta del’ambiente e le performance nelle attivita
necessarie a garantire cio.

«La progettazione e la calendarizzazione delle Campagne sard organizzata a
livello temporale, concettuale per temi e obiettivi, e di declinazione su diversi
supporti.

« Campagne informative e istituzionali (media online, social, distribuzione porta a
porta)

« Campagne di forte impatto per tematiche inerenti alle strategie in termini di
aftuazione di scelte che limitino la produzione di rifiuti e che siano finalizzate al
riciclaggio ed al recupero degli scarti inteso e veicolato come opportunita, e obiettivi
specifici emersi da analisi attivitd comunicazione anno precedente e confronto
con cliente, (media online, social, web marketing affissioni, distribuzione porta a
porta)

« Campagna di comunicazione campagna contro I'abbandono degli ingombranti che
comunichi il seguente messaggio: “Gli effetti dell’incivilta di pochi diventano un onere
per tutti”

« Campagne di supporto eventi
« Campagne puramente social e web marketing

Progetti di Comunicazione nelle Scuole

Le campagne di formazione di educazione e formazione rivolte alle scuole sararanno
realizzate per stimolare al massimo la partecipazione degliinsegnanti e degli alunni nelle
scuole, attraverso iniziative e laboratori didattici dedicati alla simulazione e spiegazione,
diretta dell’ambiente domestico e scolastico e dei metodi per conferire e differenziare i
materiali in maniera corretta. Questo generera un circuito virtuoso che creera
coinvolgimento osmotico tra ragazzi e rispettive famiglie.
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» Eventi di Comunicazione

L'utilizzo degli eventi come strumenti di comunicazione sara fondamentale per
integrare la comunicazione impattante, comunicativa e divulgativa, al
coinvolgimento attivo.

1)Evento importante e fortemente attrattivo:

- Giornata Sensibilizzazione rispetto Citta e Frazioni

Caccia al tesoro orienteering nel centro storico a tema su regole e buone norme
conferimento rifiuti e rispetto aree cittadine, coinvolgimento scuole, infopoint
mobile, dibattito.

» Piano Mezzi

La strategia di comunicazione prevederd la declinazione continuata e alternata
(online/below the line) su mezzi di comunicazione, con importante focalizzazione
su pianificazione media online e eventi ludico/divulgativi.

Online

« Spazi pubblicitari su le due piu importanti Testate Giornalistiche Online della
provincia.

« Implementazione e spinta declinazione campagne su pagina Fb e Instagram
lomirifiutoristano dedicata alle campagne di sensibilizzazione, Sito del Comune.

« Campagne annunci e display google adwords mirate.

Offline

« Affissioni citta e frazioni manifesti 200x140 e poster 6x3.

« Video ledwall cittadino.

« Distribuzione flyers e volantini informativi.

« Spot per tvlocale.

» Costi Piano Mezzi

Ideazione pianificazione realizzazione e gestione Strategia di Comunicazione.

Ideazione Progettazione e Redlizzazione Campagne.

Piano Mezzi:
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* Affissioni e Stampa manifesti e poster.
* Maxischermo Video Ledwall.

* Spazi Pubblicitari Ornews: Video pubblicitario di 20" a supporto delle news in
homepage e in pagine interne e su pagina social rotazione al 25%, per 12 mesi.

* Banner home page orizzontale.

* Spazi Pubbilicitari Link Oristano.

* Pubblicazione Banner testata (jpg o gif) fornito dal Cliente (dimensione 468 x 60
p) sul sito www.linkoristano.it, in Home page e in tutte le pagine interne con link a
sito 0 pagina internet del cliente e rotazione massimo 33%.

* Opzione Valutabile ogni 3 mesi — pacchetto banner e redazionale

Pianificazione Social e Web marketing.

Declinazione piano editoriale e campagne su piattaforme social, budget necessario
per sponsorizzate e campagne testi e display google adwords

Costo Totale Euro 35.000,00 (iva esclusa)
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